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Guía para la formulación de proyectos audiovisuales

*Nota: esta es una guía sugerida para la formulación de proyectos, no debe tomarse como formato único, ya que existen varias modalidades de presentación de proyectos de acuerdo a la convocatoria, empresa, etc. a la que se requiera presentar el proyecto. 

El primer paso consiste en tener una idea clara y desarrollarla.  Esta guía puede facilitar la presentación del proyecto a terceras personas.

Referencia del proyecto:


__________________(Título tentativo) 

Formato:




__________________

Número de capítulos:


______
Duración:




______ 

Presupuesto:



_____________________
Público objetivo: 



_____________________

Medios de difusión:


_____________________







_____________________

DESARROLLO DE LA PROPUESTA CREATIVA

1. Formulación de la idea

a. Idea central o “storyline”: se debe formular con claridad y concisión la idea central de la propuesta, preferiblemente en una frase. Se debe responder a la pregunta: ¿cuál es la idea del proyecto?

b. Desarrollo de la idea: donde se describe el alcance y el potencial que tiene la idea central y aquellos temas o personajes secundarios que permitirán desarrollarla, complementarla y enriquecerla. Este punto responde a la pregunta: ¿cómo se desarrolla el proyecto, cómo lo voy a contar?

c. Investigación: el proponente debe explicar cuáles son sus fuentes y describir, si es del caso, el punto en el que se encuentra la investigación hasta el momento de presentar la propuesta, y los pasos faltantes. Este punto responde a la pregunta: ¿qué información se tiene para desarrollar la idea?

d. Punto de vista: el punto de vista es la perspectiva (o perspectivas) desde la cual se lleva a cabo la narración y que a su vez define la manera en que se abordará el tema o la idea central.  Este punto responde a la pregunta: ¿desde qué punto de vista se lleva a cabo la narración?
e. Cubrimiento geográfico: se deben especificar las áreas geográficas que serán cubiertas en el desarrollo de la propuesta. Este punto responde a la pregunta: ¿dónde se desarrolla el proyecto? 

f. Delimitación del tema: donde se especifica el tema de trabajo y se explica la selección de los elementos que le dan sentido para que la propuesta cumpla con su objetivo.  Este punto responde a la pregunta: ¿de qué se trata el proyecto?
g. Estrategia para comunicarse con el espectador, atraerlo y cautivarlo: la propuesta deberá incluir la manera en que se abordarán las audiencias y plantear la claridad que tiene el proponente del público a quien va dirigido el proyecto. Deberá especificar cuál es la promesa que el programa le hace al televidente y cómo la va a cumplir; qué garantiza que la audiencia resulte atraída por el programa. Este punto responde a la pregunta: ¿porqué resulta interesante para la gente?
2. Tratamiento audiovisual

a. Formato: donde se justifica la elección de un formato a la luz de la idea central, y se explica el tratamiento que se le va a dar al formato—por ejemplo, documental con imágenes de archivo y puestas en escena, o magazín con narrador en off  o con presentador, etc—y enumeren los recursos necesarios para el desarrollo óptimo de la idea.

b. Lenguaje visual, sonoro y literario y montaje: se entiende por lenguaje visual la descripción del movimiento de cámaras, el encuadre, la graficación, el manejo de las cortinillas, etc.; por lenguaje sonoro, el sonido ambiente, la musicalización y los efectos de sonido; y por lenguaje literario, la calidad de los textos y el uso de la palabra.  El proponente expondrá, según el uso de estos tres elementos y su montaje en la edición, cuál es el ritmo esperado del programa.  

c. Atmósfera y tono - Dirección de arte: se deben describir los recursos específicos necesarios —visuales, sonoros o literarios— que crean la atmósfera  y determinan el tono, elementos vitales en el desarrollo de la idea central y de las emociones relacionadas con ella. Se debe explicar si el tono será consistente a lo largo de toda la obra o si se alternarán los matices. (Irónico, cómico, serio, alegre...) 
d. Personajes, conductores o protagonistas: donde se enuncian y describen quiénes serán aquellos personajes que cumplirán un papel determinante en el desarrollo de la idea y se justifica su presencia dentro del programa. (Personajes, presentadores, locutores, entrevistadores, entrevistados periodistas, corresponsales, mascotas, etc.)

Estos personajes deben resultar telegénicos y atractivos para el espectador pero no necesariamente de la manera convencional.  Se busca ángel, carácter, personalidad y sobre todo credibilidad.

3. Muestra audiovisual

a. Visualización: por visualización se entiende una representación que ilustra el espíritu de la propuesta. Esta visualización se realizará mediante el montaje de imágenes ya existentes. En el caso de que la propuesta incluya presentador o locutor, la visualización deberá mostrar el desempeño del personaje o de la voz.
b. .Piloto: es una representación fiel de la propuesta escrita, en la que se deben desarrollar todos los componentes que harán parte del programa. El piloto permitirá verificar el funcionamiento de las estructuras, los mecanismos, el ritmo, el tono del programa, así como el desenvolvimiento de los personajes. Se entiende que el piloto exige la producción de las imágenes específicas y originales por parte del proponente, deberá tener la calidad conceptual, artística y técnica de un programa definitivo.
El proyecto se debe completar con el guión y la escaleta de por lo menos el primer capítulo y el presupuesto total de la producción (ver los formatos del Libro de producción).
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